spielt Gitarre _.

in einer Band. ~
Ihr Herz
- sghlégt.fii;‘" =

s T-Shirt
tragt sie auch

bei Auftritten. i* -
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Musikfan: Dennis,

15 Jahre, steht auf
»Offspring®. Das Hemd
bestellte er in einem
Musikversand.




So...

Sie sind witzig, zweideutig,
doof oder nichts sagend:
Spriiche und Bilder auf
T-Shirts. ,| love my dog” —ist
der Trager Tierfreund? ,lch
mdchte gern einer Jugend-
bewegung angehéren“ — hat
die Frau Probleme mit ihrem

Alter? Was soll der Spruch |

»Who (r) You?“ — will mich da
einer kennen lernen, oder

was? Warum trégt die Oma §

ihren Enkel auf dem Bauch -
als aufgeblgeltes Bild, ver-
steht sich? Kann man den
Kleinen kaufen?

Fragen Uuber Fragen. Eine
bleibt Gbrig: Was wollen die
T-Shirt-Fans erreichen — Pro-
vokation oder Anmache? ,Ich
find es einfach witzig.“ — ,,Hat
mir gefallen.“ Das antworten
die meisten. Faule Ausreden
— ich glaube, da steckt mehr
dahinter! Eigentlich sollen alle
T-Shirts das gleiche sagen:
»50 bin ich!” Die kinderliebe
Oma, der sympathische

Madchenversteher, die ju- £
gendliche Hausfrau, der nette |

Hundehalter. Doch Vorsicht:
Wer so fir sich wirbt, hat’s
vielleicht nétig! Und dann
lernt man plétzlich ganz
andere Leute kennen. ,So
moéchte ich sein!” — darum
geht’s. Oder nicht?

Friedliebender

Mensch:
Natalija, 14
Jahre, hat
zwei T-Shirts
mit Peace-
Logo.

Interviews: Petra Kroll;
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Blumenfan: Ein Hemd, das Lust
len Sommer. Anja, 15

eine Mutter meint; ich |
waére eine.“ i

‘_ iy

n".oderso?

Esist ganz einfach ein abso-
luter Klassiker: das T-Shirt.
Als die ersten Astronauten
zum Mond flogen, trugen sie
die Dinger noch als Unter-
wasche. Doch dann kamen
die T-Shirts ans Licht: Die
Rolling Stones bedruckten
sie mit einer roten Zunge
und den Daten der damals
laufenden Tournee. ,Atom-
kraft — nein danke!“ konnte
man in den 80-ern auf den
Hemden lesen. In den
sy o 90-ern verfremdeten pfiffige
Leute bekannte Firmenzei-
chen und druckten sie auf
die Shirts. Das gab nicht nur
eine Menge Arger mit den
- Firmen, sondern auch einen
Mega-Erfolg bei den Kids.
Letzten Sommer kamen
dann ,Zicke“, ,Hexe" und
ahnlich freche Selbstbe-
_ kenntnisse auf die Brust.
T-Shirts haben eine ganze
Reihe Vorteile: Man kann sie
selbst gestalten und be-
drucken. Sie kosten nicht
viel Geld. Sie lassen sich mit
den meisten Hosen, Rok-
ken, Jacken usw. kombinie-
ren. Sie sind schick, witzig,
originell oder dezent — ganz
wie du willst.
Und: Sie gehdren einfach
zur Jugendkultur dazu. Stell
dir vor, es gébe keine bun-
ten, lustigen, verriickten
T-Shirts — die Welt ware
armer! Oder nicht?

Tierfreund: ,,Nicht

unbedingt®, sagt o
André, 14 Jahre. ,Das

T-Shirt fand ich eins,

fach nur lustig. “
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Fabian,,1 'Jal';n_e, dieses Hem
obwohl er noch nie‘ileir_!enlw i ]

Hardrockecafé war. | "
e L o

Witzig: Marc,
18 Jahre, will
provozieren.
Viele Madchen
lachen iiber

wil seinen Spruch.
1

Jahre, trégt ein bes #
ders modisehes. T-Shij
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1 :
ichtern: Ih .
Freundin La g
" .gefallen neu-
trale Zahlen
-

besser als
kesse Spriiche.

An he: A
16 , ist
son er
schi@htern.

Tro S I
Spruchies wurde
sie noch

nicht spontan "‘

gekiisst.

. Hin%da’nkeﬁ'
Jasmirit15dahre, !

bekam das Shirt von
ihrer Schwester, die i
sich oft iiber sie

drgert. F

f

Kultauto: Tobias, -

19 Jahre, ist Auto- - -
fan und wiirde am ¥ .r
liebsten selbst so

einen alten Ford a
fahren. Um das

Motiv zu schonen,

dreht er das Hemd

vor dem Waschen

auf links.




